OPISY PRZEDMIOTOW OBIERALNYCH

Nazwa kierunku studiéw Kosmetologia

Poziom studiow studia pierwszego stopnia
Rocznik 2024/2025

Semestr, w ktérym przedmioty sg wybierane 4

Semestr, w ktédrym przedmioty sg realizowane 5

Przedmioty obieralne umozliwiajg zdobywanie wiedzy i rozwijanie umiejetnosci waznych dla
kierunku, ale z uwzglednieniem indywidualnych zainteresowan studenta.

W tym semestrze macie Panstwo mozliwos¢ wyboru czesci przedmiotéw obieralnych, a wybrane
przedmioty beda realizowane w kolejnym semestrze.

Przedmiot moze byé realizowany jesli zbierze sie wystarczajaca liczba chetnych studentéw (nie mniej
niz 66% studentéw dokonujgcych wyboru).

W tym semestrze wyboru dokonacie Pafnstwo za pomocg ankiety, ktdra zostanie udostepniona
20. kwietnia (ankieta bedzie aktywna przez tydzien). Studenci ktérzy nie dokonajg wyboru, zostang
administracyjnie dopisani do przedmiotow ktére bedg realizowane.

W semestrze letnim 2025/26 wybieracie Paristwo 2 przedmioty kierunkowe z 4 oferowanych:
Przedmiot do wyboru nr 1 (wybér 1 przedmiotu z 2 oferowanych):

TOWAROZNAWSTWO KOSMETYKOW

Tresci ksztatcenia:

o Klasyfikacja kosmetykow ze wzgledu na przeznaczenie, forme miejsce stosowania.

e Analiza towaroznawcza preparatéw przeznaczonych do higieny osobistej.

e Analiza towaroznawcza kosmetykdow pielegnacyjnych i ochronnych.

e Analiza towaroznawcza tzw. kosmetykdéw kolorowych i produktéw perfumeryjnych.

e Kontrola jakosci kosmetykow: analiza jakosciowa i ilosciowa poszczegdlnych (istotnych)
komponentéow kosmetykow, metody analizy skutecznosci dziatania preparatéw kosmetycznych,
kontrola mikrobiologiczna, , ocena stabilnosci produktéw, ocena bezpieczeristwa stosowania
kosmetykow.

e QOcena wybranych wyréznikéw jakosci wybranych preparatéw z grupy kosmetykéw
pielegnacyjnych.

e QOcena wybranych wyréznikédw jakosci wybranych preparatéw z grupy kosmetykéw
przeznaczonych do higieny osobistej.



MARKETING W BRANZY BEAUTY

Tresci ksztatcenia:

Specyfika marketingu w branzy beauty.

Budowanie kanatu sprzedazy i wizerunku firmy w social mediach. Zarzadzanie kalendarzem
mediow.

Wizerunek kosmetologa w Internecie.

Marketing lokalny w dziataniach off-line.

Projekt komunikacji marketingowej dla salonu beauty uwzgledniajacy dziatania on-line i off-
line.

Przedmiot do wyboru nr 2 (wybér 1 przedmiotu z 2 oferowanych):

METODY POZYSKIWANIA SUROWCOW ROSLINNYCH

Tresci ksztatcenia:

Omdéwienie zasad dziatania aparatury i urzgdzen stosowanych w produkcji surowcéw roslinnych
do celédw kosmetycznych.

Metody pozyskiwania metodami periodycznymi i ciggtymi i wtasciwosci wybranych ekstraktéw
roslinnych.

Otrzymywanie i wtasciwosci olejkdw eterycznych i olejéw roslinnych.

Kosmetyki naturalne. Zasady wprowadzania surowcéw roslinnych do rdéznych form
fizykochemicznych kosmetyku.

STATYSTYKA DLA KOSMETOLOGOW

Tresci ksztatcenia:

Przedmiot, funkcje i zadania statystyki. Rodzaje badan statystycznych.

Przebieg i organizacja badania statystycznego pod katem tworzenia baz danych i analizy
wynikéw.

Analiza struktury na podstawie parametréw klasycznych i pozycyjnych.

Analiza wspétzaleznosci zjawisk masowych.

Analiza dynamiki zjawisk.



