WYZSZA SZKOLA INFORMATYKI i ZARZADZANIA z siedzibg w Rzeszowie

Studia drugiego stopnia

Tytut zawodowy nadawany absolwentom
Kierunek:

Profil:

Forma studiow:

Specjalnosc¢:

DZIENNIKARSTWO | KOMUNIKACJA SPOLECZNA
ogolnoakademicki

stacjonarne

Grafika komputerowa w mediach

Zatgcznik nr 1 b) do Uchwaty Senatu nr 3/CIX/2020 z dn. 24 wrze$nia 2020r.

UDD-GKM/2020

Rozpoczynajacy studia w roku akademickim: 2020/2021

Punkty ECTS Godziny zaje¢ I Rok I Rok
L.p. Nazwa przedmiotu Razem | w tym Razem | w tym sem 1 sem 2 sem 3 sem 4
[ uB | BN | [ K JcJT P Jew[k[c]Jr[PJeectsfw][ k[ cJL]PJecJectsfw][ k][ cJL[PJe[ectsfw ][ K[ c]L]P]eL][ECTS
Przedmioty og6lnouczelniane
1 |Jezyk obcy 8 4 0 120 0 0 0 60 0 60 30 30 4 30 30 4
2 |Bezpieczenstwo i higiena warunkéw ksztatcenia 0 0 0 4 4 0 0 0 0 0 4 0
3 |Skuteczne zachowania na rynku pracy 1 1 0 10 0 0 10 0 0 0 10 1
4 |Filozofia stosowana 1 1 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
Przedmioty podstawowe
5 |Psychologia spoteczna 4 2 0 40 20 0 10 0 10 0 20 10 10 4
6 i migdzynarodowe 3 2 0 32 12 0 0 20 0 12 20 3
7 |socjologia kultury 1 1 0 12 12 0 0 0 0 0 12 1
Przedmioty kierunkowe
8 |Marketing medialny i ekonomika mediow 3 2 3 32 18 0 0 14 0 18 14 3
9 |Metody badan medioznawczych 2 1 2 24 0 14 0 0 0 10 14 10 2
10 |Spot i kulturowe oddziatywanie mediéw 6 3 6 50 10 0 20 0 0 20 10 20 20 6
11 |[Historia mediow 3 2 3 32 12 0 0 0 20 0 12 20 3
12 |Teoria komunikowania masowego 1 1 1 10 10 0 0 0 0 0 10 1
13 |Mediai polityka 4 2 4 40 20 0 0 0 20 0 20 20 4
14 |Media a migdzykulturowa 4 2 4 36 16 0 0 0 20 0 16 20 4
15 |Prawne uwarunkowania reklamy 1 1 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
16 |Pragmatyka jezykowa 4 2 4 34 0 0 14 0 20 0 14 20 4
17 |Analiza dyskursu medialnego 4 2 4 34 0 14 0 0 20 0 14 20 4
18 |Analiza zawartosci mediow 4 2 4 34 0 14 0 20 0 14 20 4
19 |Seminarium dyplomowe 20 2 20 30 0 0 30 0 0 0 15 10 15 10
20 |Przedmiot do wyboru 1 6 3 6 52 0 12 20 0 20 0 12 | 20 20 6
21 |Przedmiot do wyboru 2 6 E 6 52 0 12 20 0 20 0 12 | 20 20 6
22 |Przedmiot do wyboru 3 6 3 6 52 0 12 20 0 20 0 12| 20 20 6
23 |Przedmiot do wyboru 4 6 E 6 52 0 12 20 0 20 0 12| 20 20 6
24 |Praktyka zawodowa 5 5 0 150 0 0 150 0 0 0 150 5
Przedmioty specjalnosciowe
25 |Warsztat kreatywny 3 2 0 32 0 0 16 0 16 0 16 16 3
26 |Digital painting 2 1 0 16 0 0 16 0 0 0 16 2
27 |Projektowanie prezentacji 3 2 0 32 0 0 16 0 16 0 16 16 3
28 |Wizualizacja danych i infografika 3 2 0 32 0 0 16 0 16 0 16 16 3
29 |Grafika reklamowa 3 2 0 32 0 0 16 0 16 0 16 16 3
30 |Multimedia w Internecie 3 2 0 32 0 0 16 0 16 0 16 16 3
Razem blok gtéwny| 120 61 79 1128 154 90 260 60 324 90 88| 0] 44| 0 ]9 ] 20} 25 | 22|38]|82]|30)72)40| 32 | 18| 28]163}30]86]30) 33 |26]24]71]0]76] 0 30
Liczba godzin w semestrze 242 284 255 197
do wyboru  62%
UB zajecia prowadzone z b Srednim udziak ycieli ak lub innych oséb prowadzacych zajecia
BN zajecia zwia;: z pr 3 w uczelni dzi a 3 w dyscyplinie/dyscy do ktérych przyporza y jest kierunek studiow
Lp. |[Przedmioty do wyboru (4 z 6) oferowany w semestrze Degzamin [: ]egzamin ustny |:|projekt zaliczany na oceng
1 [Komunikacja wizualna 2
2 |Symbolika w twérczosci artystycznej 2
3 [Warsztat rzecznika prasowego 2
4 [Employer branding 2
5 |Nowe trendy w kulturze i sztuce 4
6 |Zachowania konsumentéw w Internecie 4
| D zajecia obowia: dla |
[_TJezyk poiski | 12 [ 6o 180 of of o] o] of | | Jeof | [ 4f [ | Jeof | | 4aJ [ [ feoe] | Ja] [ [ [ [ [ | 1]
*  z obowiazku udziatu w | | isg lenci legitymujacy sie ig jezyka polski wg. wymagan okreslonych dla p B2 Eur jski Y Opisu K tcenia Jezy go, w tym absolwenci studiéw | stopnia WSIiZ w Rzeszowie
najpézniej w 3 semestrze nauki obowiazek zdania wg. wymagan okreslonych dla B2 Eur jskit Y Opisu K tcenia Jezykowego (do wyboru: wewnetrzny Iniany lub miedzy dowy The European Language Certificates (telc) Jezyk

polski B1/B2)




WYZSZA SZKOLA INFORMATYKI i ZARZADZANIA z siedzibg w Rzeszowie Zatgcznik nr 1 b) do Uchwaty Senatu nr 3/CIX/2020 z dn. 24 wrze$nia 2020r.

Studia drugiego stopnia
Tytut zawodowy nadawany absolwentom

Kierunek: DZIENNIKARSTWO | KOMUNIKACJA SPOLECZNA UDZ-GKM/2020
Profil: ogoélnoakademicki
Forma studiéw: niestacjonarne Rozpoczynajacy studia w roku akademickim: 2020/2021
Specjalnosé: Grafika komputerowa w mediach
Punkty ECTS Godziny zaje¢ I Rok I Rok
L.p. Nazwa przedmiotu Razem | w tym Razem | w tym sem 1 sem 2 sem 3 sem 4
[ uB | BN | w Il k[ cl Lt [prpJew][k[c[r]prJe]ectsiw[k][c[L][PJe]Jectsfw] k][ c]JL][PJec]ectsiw ][ k] c]L]P]JeL|ECTS
Przedmioty og6lnouczelniane
1 |Jezyk obcy 8 2 0 60 0 0 0 36 0 24 18 12 4 18 12 4
2 |Bezpieczenstwo i higiena warunkéw ksztatcenia 0 0 0 4 4 0 0 0 0 0 4 0
3 |Skuteczne zachowania na rynku pracy 1 1 0 10 0 0 10 0 0 0 10 1
4 |Filozofia stosowana 1 1 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
Przedmioty podstawowe
5 |Psychologia spoteczna 4 2 0 35 15 0 10 0 10 0 15 10 10 4
6 i migdzynarodowe 3 1 0 20 10 0 0 0 10 0 10 10 3
7 |Socjologia kultury 1 1 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
Przedmioty kierunkowe
8 |Marketing medialny i ekonomika mediow 3 1 3 32 18 0 0 14 0 18 14 3
9 |Metody badan medioznawczych 2 1 2 20 0 10 0 0 0 10 10 10 2
10 |Spott i kulturowe oddziatywanie mediéw 6 2 6 38 10 0 14 0 0 14 10 14 14 6
11 |[Historia mediow 3 1 3 20 10 0 0 0 10 0 10 10 3
12 |Teoria komunikowania masowego 1 1 1 10 10 0 0 0 0 0 10 1
13 [Mediai polityka 4 1 4 26 14 0 0 0 12 0 14 12 4
14 |Media a ikacja migdzykulturowa 4 1 4 26 14 0 0 0 12 0 14 12 4
15 |Prawne uwarunkowania reklamy 1 1 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
16 |Pragmatyka jezykowa 4 1 4 28 0 0 12 0 16 0 12 16 4
17 |Analiza dyskursu medialnego 4 1 4 26 0 14 0 0 12 0 14 12 4
18 |Analiza zawartosci mediow 4 1 4 26 0 14 0 12 0 14 12 4
19 |Seminarium dyplomowe 20 2 20 30 0 0 30 0 0 0 15 10 15 10
20 |Przedmiot do wyboru 1 6 1 6 30 0 10 10 0 10 0 10 | 10 10 6
21 |Przedmiot do wyboru 2 6 1 6 30 0 10 10 0 10 0 10 | 10 10 6
22 |Przedmiot do wyboru 3 6 1 6 30 0 10 10 0 10 0 10 | 10 10 6
23 |Przedmiot do wyboru 4 6 1 6 30 0 10 10 0 10 0 10 | 10 10 6
24 |Praktyka zawodowa 5 5 0 150 0 0 150 0 0 0 150 5
Przedmioty specjalnosciowe
25 |Warsztat kreatywny 3 1 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 3
26 |Digital painting 2 1 0 12 0 0 12 0 0 0 12 2
27 |Projektowanie prezentacji 3 1 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 3
28 |Wizualizacja danych i infografika 3 1 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 3
29 |Grafika reklamowa 3 1 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 3
30 |Multimedia w Internecie 3 1 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 3
Razem blok gtéwny| 120 37 79 823 135 78 178 36 198 48 73] 0] 36| 0 |58]14) 25 | 20| 30|50| 18|40} 22| 32 | 18] 28| 47| 18] 58] 12| 33 | 24|20 45| 0 42| O 30
Liczba godzin w semestrze 181 180 181 131
do wyboru  62%
UB zajecia pr ez posrednim i nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia
BN zajecia zwia: z prowadzong w uczelni dziatalnosci kowa w dyscyplinie/dyscyplinach, do ktérych przyporzadkowany jest kierunek studiow
Lp. [Przedmioty do wyboru (4 z 6) oferowany w semestrze Degzamin I:]projekt zaliczany na oceng
Komunikacja wizualna 2

Symbolika w twérczosci artystycznej
Warsztat rzecznika prasowego
Employer branding

Nowe trendy w kulturze i sztuce
Zachowania konsumentéw w Internecie

o|oa|s|w[n]-
NESELNES




WYZSZA SZKOLA INFORMATYKI i ZARZADZANIA z siedzibg w Rzeszowie Zatgcznik nr 1 b) do Uchwaty Senatu nr 3/CIX/2020 z dn. 24 wrze$nia 2020r.

Studia drugiego stopnia
Tytut zawodowy nadawany absolwentom

Kierunek: DZIENNIKARSTWO | KOMUNIKACJA SPOLECZNA UDZ-NMPR/2020
Profil: ogolnoakademicki
Forma studiéw: niestacjonarne Rozpoczynajacy studia w roku akademickim: 2020/2021
Specjalnosc¢: Nowe media i public relations
Punkty ECTS Godziny zaje¢ I Rok I Rok
L.p. Nazwa przedmiotu Razem | w tym Razem | w tym sem 1 sem 2 sem 3 sem 4
[ uB | BN | w Il k[ cl Lt [prpJew][k[c[r]prJe]ectsiw[k][cJL]PJe]Jectsfw][ k][ c]JL]PJer]ectsiw ][ k] c]L]P]JeL|ECTS
Przedmioty og6Inouczelniane
1 |Jezyk obcy 8 2 0 60 0 0 0 36 0 24 18 12 4 18 12 4
2 |Bezpieczenstwo i higiena warunkéw ksztatcenia 0 0 0 4 4 0 0 0 0 0 4 0
3 |Skuteczne zachowania na rynku pracy 1 1 0 10 0 0 10 0 0 0 10 1
4 |Filozofia stosowana 1 1 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
Przedmioty podstawowe
5 |Psychologia spoteczna 4 2 0 35 15 0 10 0 10 0 15 10 10 4
6 i migdzynarodowe 3 1 0 20 10 0 0 0 10 0 10 10 3
7 |socjologia kultury 1 1 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
Przedmioty kierunkowe
8 |Marketing medialny i ekonomika mediow 3 1 3 32 18 0 0 14 0 18 14 3
9 |Metody badan medioznawczych 2 1 2 20 0 10 0 0 0 10 10 10 2
10 |Spott i kulturowe oddziatywanie mediéw 6 2 6 38 10 0 14 0 0 14 10 14 14 6
11 |[Historia mediow 3 1 3 20 10 0 0 0 10 0 10 10 3
12 |Teoria komunikowania masowego 1 1 1 10 10 0 0 0 0 0 10 1
13 |Mediai polityka 4 1 4 26 14 0 0 0 12 0 14 12 4
14 |Media a ikacja migdzykulturowa 4 1 4 26 14 0 0 0 12 0 14 12 4
15 |Prawne uwarunkowania reklamy 1 1 0 10 10 0 0 0 0 0 10 1
16 |Pragmatyka jezykowa 4 1 4 28 0 0 12 0 16 0 12 16 4
17 |Analiza dyskursu medialnego 4 1 4 26 0 14 0 0 12 0 14 12 4
18 |Analiza zawartosci mediow 4 1 4 26 0 14 0 12 0 14 12 4
19 |Seminarium dyplomowe 20 2 20 30 0 0 30 0 0 0 15 10 15 10
20 |Przedmiot do wyboru 1 6 1 6 30 0 10 10 0 10 0 10 | 10 10 6
21 |Przedmiot do wyboru 2 6 1 6 30 0 10 10 0 10 0 10 | 10 10 6
22 |Przedmiot do wyboru 3 6 1 6 30 0 10 10 0 10 0 10| 10 10 6
23 |Przedmiot do wyboru 4 6 1 6 30 0 10 10 0 10 0 10 | 10 10 6
24 |Praktyka zawodowa 5 5 0 150 0 0 150 0 0 0 150 5
Przedmioty specjalnosciowe
25 |Nowe trendy w komunikacji marketingowej 3 1 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 3
26 |Corporate identity i branding 2 1 0 12 0 0 12 0 0 0 12 2
27 |Komunikacja marketingowa w nowych mediach 3 1 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 3
28 |E-public relations 3 1 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 3
29 |Analityka internetowa i badania User Experience 3 1 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 3
30 |Marketing w mediach spotecznosciowych 3 1 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 3
Razem blok gtéwny| 120 37 79 823 135 78 178 36 198 48 73] 0|36 0 |58]14) 25 | 20| 30|50 18|40} 22| 32 | 18] 28| 47| 18] 58] 12| 33 | 24| 20| 45| 0 42| O 30
Liczba godzin w semestrze 181 180 181 131
do wyboru  62%
UB zajecia prowadzone z bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub innych os6b prowadzacych zajecia
BN zajecia zwia: z prowadzong w uczelni dziatalnosci kowa w dyscyplinie/dyscyplinach, do ktérych przyporzadkowany jest kierunek studiow
Lp. [Przedmioty do wyboru (4 z 6) oferowany w semestrze Degzamin I:]projekt zaliczany na oceng

Komunikacja wizualna 2
Symbolika w twérczosci artystycznej
Warsztat rzecznika prasowego
Employer branding

Nowe trendy w kulturze i sztuce
Zachowania konsumentéw w Internecie

o|loa|s|w[n]-
NESSELNES




